
 
                       

 
 

 
 
 
 
 

Projekt pt. „Włączenie Państwowej Medycznej Wyższej Szkoły Zawodowej w Opolu do Uniwersytetu 
Opolskiego”, realizowany w Ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwój 

 współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego 
Umowa nr MNiSW/2020/364/DIR/KON z dnia 15.10.2020 r., okres realizacji od 01.06.2020 – 31.10.2021 

 
 

U/18/2020 
 

 

PROTOKÓŁ Z OTWARCIA OFERT 

 

 
 

Przedmiot zamówienia: „Rebranding marki Uniwersytetu Opolskiego”. 
 
Termin otwarcia ofert: 22.01.2021 r. godz. 12:00  
 
Bezpośrednio przed otwarciem ofert Zamawiający podał kwotę brutto, jaką zamierza przeznaczyć  
na sfinansowanie zamówienia: 200 950,00 złotych. 
 
 

Nr 
oferty 

Nazwa (firma)  
i adres Wykonawcy 

KRYTERIA OCENY OFERT 

Cena  
(ryczałtowe 

wynagrodzenie 
złotych brutto) 

Ocena portfolio prac rebrandingowych  
w oparciu o dwa [2] ZAŁĄCZONE DO OFERTY przykładowe 
zlecenia przed i po realizacji prac brandingowych dowolnej uczelni 
wyższej, instytucji kulturalnej, sportowej lub miejskiej, które 
powinny obejmować identyfikację marki przed rebrandingiem, 
nowe propozycje przygotowane przez Wykonawcę (w tym 
przynajmniej logo, claim, brand mantrę/koncepcję marki), opis 
założeń rebrandingu oraz identyfikację marki po rebrandingu  

1. Cięty Język Sp. z o.o. 
ul. Lelewela 4, 53-505 Wrocław 
 

196 500,00 
  

Złożono dwie prace rebrandingowe 

 

 
 
 
      

          22.01.2021 r. 
 

 
Specjalista 

 
 

ds. Zamówień Publicznych 
mgr Ewa Korybska 

 
 
 
 
 

                                          


