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OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 
Przedmiotem zamówienia jest: Kampania promocyjna w mediach społecznościowych Facebook, Instagram, Vk.com w ramach realizacji projektu pt. „Dialog Wschodni”, finansowany w ramach programu Nowoczesna Promocja Zagraniczna ze środków Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej. 
Głównym celem kampanii jest działanie wizerunkowe i informacyjne, służące zwiększeniu zainteresowania studiowaniem na Uniwersytecie Opolskim a przy tym zwiększenie liczby zgłoszeń na studia. Kampania w mocnym stopniu powinna kłaść nacisk na promocje Centrum Partnerstwa Wschodniego jako jednostki pośredniczącej oraz wspierającej kandydatów cudzoziemców oraz całej uczelni z jej ofertą, co można oprzeć np. na mocnych kierunkach i wydziałach. 
Poniżej więcej szczegółów:

· Platformy do realizacji kampanii: Facebook (użycie narzędzie Ads reklama tekstowa 
i graficzna), Instagram (użycie narzędzie Ads, reklama tekstowa i graficzna), Vk.com (użycie narzędzie Ads, reklama tekstowa i graficzna).
· Zasięg kampanii (kraje): Ukraina, Białoruś, Mołdawia, Gruzja, Armenia, Azerbejdżan, Kazachstan (inne kraje) . 
· Czas trwania kampanii: 8-12 tygodni.
· Grupa docelowa:  Młodzież w wieku od 16 do 26 lat, najbardziej aktywna w sieciach społecznościowych grupa społeczeństwa. Są to potencjalni kandydaci na studia, którzy poszukują możliwości otrzymania wykształcenia wyższego w Polsce.  Dana grupa docelowa jest najbardziej zainteresowana w otrzymaniu informacji o możliwościach studiowania w krajach europejskich poprzez najbardziej dostępne dla nich środki internetowe, media społecznościowe i w dostępnym dla nich języku.
· Raportowanie: co 2 tygodnie (efekty oraz ewentualne zmiany w kampaniach). Stworzenie licznika odsłon, który pozwoli na wygenerowanie raportu zbiorczego z przebiegu kampanii, bądź wysłanie co 2 tygodniowych raportów z przebiegu kampanii. 
Do zadań w ramach realizacji zlecenia należy m.in.: 
· kompleksowe opracowanie koncepcji kampanii reklamowej Centrum Partnerstwa UO, 

· stworzenie, ulepszenie, i zarządzanie profilami na Facebook, Instagram, Vk.com, 

· opracowanie słów kluczowych, 
· przygotowanie treści reklam oraz ich stała optymalizacja,
· kreacja graficzna reklam  i wraz z testami A/B, 
· dobór odpowiedniej grupy docelowej, 
· bieżąca realizacja rozliczeń w ramach oraz Facebook Ads, Instagram Ads, Vkontakcie Ads, systematyczna praca nad optymalizacją wyników kampanii
· raportowanie, 

· zamieszczanie postów na fanpage minimum 3 tygodniowo w każdym źródle,
· pozyskanie jak największej liczby osób obserwujących w każdym ze źródeł społecznościowych.
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